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QUALE TURISMO PER IL NOSTRO

COMUNE DI
BAGNO DI ROMAGNA
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CICLO DI WORKSHOP FORMATIVI - INFORMATIVI, PER DISCUTERE DI TURISMO
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DAL 3 MARZO AL 26 MAGGI0 2016
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peresss Falare del Copitaen - Bagna df Bomagna
PATRIMONIO NATLIRALE | TURESMO SOSTENIBELE: UN EMOMID VINCENTE PER LD SWLLPPD [E|, TURESMO ATTIVO DI LA DESTINAZIONE

irterviene: Diego Gallo, eva soin s Uim e g 5o o S comdingiore progret =0 sl rime detls Braiomn Yoo

P Paliz s del C apetins - Bagne o Rormagna

LA COMMERCIALIZZAZIONE DEL TURISMO SLOW

reervinre Russel-la DEI'EI“'I:I. Vierde Natura - Carpic il tour operetor ialians spedializza dapio di ventanni in Tow in bid
DECEr SO a pleds, prekoking, @ harcain italiaein ELrno, reiha destinazions (LT l'|-J-|H' amanti dells vacanza attiva

press Palarra del Capitano - Bagno di Romagna
|LA COMUNCAZIONE TURISTICA: | NUDV] SOCIAL MEDIA E LE STRATEGIE DI SUCCESSD

irterviere Virna Pierobon. giomalista esperts in comonicaimpe tur isfica, addeits presss o stampa aze Val 6 Fassas

presss Palaere ol Lapitang - Bagno 3l Koaagna

CASO STUDI: LE TEAME DI LEVICO E VALSUGANA

neersiene: Stefano Ravelli presdenes Aziends Turlsticn Vislsigans Ligoeal- Tarme- Laght Tristing

prestss Palapro del Capitano - Bagno & Eomapma
CASOSTUNG: SPORTUR £118 HOTEL CERVIA L PRIMI VERD CONCEPT HOTEL PENSATD PER CHI AN L0 SPORT E LA WTA ATTIVA

intarviara; Claudio Fantind, cairoe del gtuspo Sporiue & Corddn

prassaPafazro del Capitano - Bagno i Romagna

INCONTRO OPERATIVO CONCLUSIVO CON ROBERT SEPP| E DIEGD BALLO PER ANALISI SWOT E DEFINIZIONE DELLE PRIORITA
PER LELABORAZIONE DEL PRODOTTO TURISTICO TERRITORIALE

SEGUIRANND DUE BCONTRI ESPERIENTIAL| N CONOSCENZA DEL TERRITORS).
SEGUIRA UN CORSO PRATICO PARLATO TURISTICO Dr LINGLIA INGLESE DELLE ESSENZIALI FRAS! ED ESPRESSIONI 1N USD CAMPO TURISTICD: CRCA 20 ORE.
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ADINANZA E INVITATA A PARTECIPARE
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