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Progetto ,
“Promozicne e va!orlzzazione del comprensorlo tosco emsltano-romagnolo

Oblettivo de! Progetto: : : '
_ Promuovere attivitd in grado di favorirs lo sviluppo sostanibl!e delle collettivita res;dentt
- allinternio del Parco e nel ternton adlacent! attraverso attivita di promoznone turistica.

i progetto deve evidenziare le oppoﬂumté delia vacanza allinterno del Parco ‘Foreste
-Casentinesi, Monte Falterona e Campigna evidenziando le peculiarita del territorio, delle
tipicita, deli'arte insieme alle opportunita di turismo: dal furismo slow, al. trekking,
dall':ppoturlsmo a tutte le attlvita di vacanza atl arla aperta praticabile nel temtcno e tramite
offerte turistiche appetibiil. :

-Premessa

In linea con le indicazioni regionali e al f ne. di creara urn, pradotto teritorlo che dlaloghi in
modo continuative.con i territori, a seguito degli risultati di valorizzazione del prodotio e
' dell'attivita realizzata da taluni soggetti nelle ares ptu interne della regions, al fine di ottenere
maggiori risultati in termini di ritorni commerc:ah ‘si-& valutato opportuno inserlre nella
programmazione de) 2014 la realizzazione di’ azionl di slnerg{a con gli enti locali e con le
aggregaziom socle che sl occupano di prodotto (p!em air, trekkmg!sentteristica, costruzione
reti di impresa etc...In ottica di-soft economy) che comvolgono quelle piccole realta che
- collaborano attivamente con le"istituzioni in loco e ‘creare delle mini retl di imprese che
possano perd partecipare significativamente. alla. promozmne tunst:ca reglonale ed, essere
inseriti nei canali attwando ie col!aborazxom mirate. -

Azioni

Con questio progetto s mtendono attivare del!e sinergie con quei soggeﬁl soci quall parchi,
che partecipano anch’ @586 con un: prn rle ‘lnyestamento e che riprehdano.criteri.di conformita
con le azioni contenute nel programm annuale del’Unione Appennino Verde e di APT con
Pobietiivo di stimolare l‘aggregazione di s;stema dei loro teritort per incrementare la qliota di
ospiti non solo itahani ma stranlen attwando del!e Specit‘ che aziom di prodotto.

' Si tratta di spec:fche aziont promo-commercla!i che si dlstmguono per:

il consolidamento di targeﬂmercati 4 ferimento_
la ﬁdeﬂz.zaz]one di aree-mercato :

lNella fase di defimzzone deile azionk, i F rqdcﬁc si & tenuto conto di aleuni criteri, :

- quall:

¥ Integrazione & Compatlhllité ccn li rogramma Annuafe dell Unione d| Prodottc _
finallta di tipe commerclale, vate 'a re-chigle azioni:dovranno essere sostenute da adeguate

offerte e In questa prospettwa si Iavoreré con le: Aggregazmni some per defit nire propc—ste n"

~ lineaconil carattere mnovatwo di tal: progettaznom,
non dovranno sovrapporsi né: duphcare azfcm e-strumenti gia in essere
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- 2)

= mercati test, Inghﬂterra s

Gli investimenti saranno concerta co APT ervizr II target primano fa nfenmento sia atla .
clientela diretta (cl:enil finali). che: al 5|stema intermediazione commerciale. {TO), oltre ai
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'Promo-commerciallzz 'zione'd' fl'

| Tlming gennaro 2014 .
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Per questi progetti di territorio e per le azioni affini alte altre Unioni di prodotic in finea con le
indicazioni regionali e al fine di incramentare la quota di ospiti stranieri, nella
programmazione dell’'Up Appennino e Verde sono messe a disposizione delle risorse utill a

I

favorire la' presenza degli operatori nei’ mercati internazionall, soprattutte su quelli nei .

confrenti del quah sono stati riscontrati, risultati positivr Nello specifico, trattasi di quote di

attivita che fanno ﬂfarlmento alle seguenti azloni:

Azionl:

START UP
Timmg dicembre 2013 . : et :
Soggettl: APT, Udp, operaton 1ndw|duatt Fn accordo con il parco.

Creazione:

Immagine coordmata € brand del parco (da utiilzzare media e strumenti comunlcaztone)

Pacchetti turisticl appetibili per i mercat: lndlwduah (dalle Linee guida regionali e nel '
3 Programma Udp Appenn!no Verde 2014) :

In basa alle linee gia assunte.'que_s_ﬂ_;_scqq_ *m_er__c.ati d_?_intefeése: )

«ltalia

+ mercatl esterl storicizzati, nell'area  domestica ed internazionale: Germania, -Austria,

-Svizzera, Francia, Benelux Russm (in sinergla con Apte soggetﬂ interessati)

, mercatu esteri di swluppo, nell’area domestica e mternazmnaie Po{oma Repubbhca :

Ceca, Slovacchia, Repubbliche dell'ex Umone Sov:etlca

sistemi aggregatl no profit,: come possono essere i-circoli e le associazioni spertive e

~ ricreative: referenti princlpali sona I prafacanh - professmmstl ditettanti, amaton e semphcu S
‘prattcanti delle discipiine Indlviduate e e :

fferta d"' turismo sostenlblle colfegata a! parco
Idan’af caznone dii . ot

versante toscano con il Parco F
-Per /'Emifia Romagna: 1 Color]
Natura .peril mercato :&allano, Promappennmo per il mercato estero,

Soggetﬁ APT, Udp, operatori mdivlduati in accordo con i parco.

: _magna Toscana Atiantlde Consorzno Natura_
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‘Promezione del territoric del versante toscano e romagnolo del Parco a livello nazionale e

8)

M . . 2

internazionale; : : O :
Organizzazione di eductour per stampa e Tour Operator. ltalia € estero, pariecipazione fiere
nazionali ed estere (azioni di prome-commercializzazions sul mercati esteri) '

-Partecipazione 1 fiera talia, 4 fiere mercato estero {con:la-tematica territoriale, promozione .

trekking, 1 mercato tedesco, 1 mercato francese, 1 mercato inglese, 1 mercato russo (da
gennaio 2014} ' : RETRR _

-Organizzazione 2 eductour da ‘contétti intercorsi durante le fiere/serate (giugno stagione.
estiva) ‘ - ' Co

-Campagna stampa su testate settore e quotidiani a: grande tiratura; campagna radio (da

giugno a settembre)
2 STEP
Azioni di verifica: -

La valutazione delle attivita sara aftivata innanziiufto. dal _humero dei soggetti paﬁecipanti
trattandosi di un progetto innovativo che intende intraprendere un. percerso ancora pilt stretto

e -parallelo con | soggetti presenti sul territorio,. ‘soci -pubblici, -soci e aggregazioni che -

intendono fare un percorso per diventara club di prodotto per la promozione di uno -gpecifico
segmento sinergico a quanto previsto ne! programma dell'Unione Appennino e Verde © con |l
supporto di APT. B T AT T . '
L'analisi verra inolfre condotte tramite una serie di strumentl: relazionf consuntive defle varie
iniziative, elaborate da parte del soggetto attuatore -contenenti ove possibile- report sui
risultati ottenuti in termini di sviluppo, appetibilita del” prodotto, scenari possibile delfa
promozicne futura, capacita q1,penetrazione su mercati target per una programmazione
2015. ' RN W m A

Sard inoltre presentata una refazione consuntiva -final .‘che-_-,s_aré .utile strumento per la

programmeazlone futura de! Parco delle: Foreste Caentines! per attivare degli specifici progetti

" mirati con | soggettl che si sono co_stituiti.rraﬁaliz'z;anc;i_d- anche le difficolta che si sono

incontrate sul percorso e ipotizzare conseguentemente. del percors! virtuosi successivi e

" proporre una bozza di infervento per la_programrhazk_:ne.fumra;_'_ :

~ Budgst:

- € 38.000,00 (cifra lorda) quot'a' di partecipazione deli'Uniohe al progetto

- €20.000,00 (cifra forda) quota di partecipazions dellAPT al progetto




